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WPROWADZENIE



Sprzedawaj wiecej.

Wiasnie o tym mysli kazdy sprzedawca i menedzer kampanii
reklamowych, kiedy wstaje rano. Rola ptatnych kanatéw, takich jak
Zakupy Google, Facebook czy Amazon, jest nieoceniona, poniewaz sg
najwazniejszym zrédtem sprzedazy w sklepach internetowych. Jest to
najszybszy sposob sprzedazy dla detalistow.

Jedynym sposobem na wysSwietlanie produktéw na tych kanatach jest
udostepnienie im pliku z danymi zawierajgcego wszystkie dane
produktu. Aby poprawic¢ wydajnos¢ na ptatnych kanatach, musisz
stale optymalizowac¢ kampanie PPC. Powinienes rowniez stale
optymalizowac swoj plik danych.

Plik danych to fundament, na ktorym buduje

sie udane kampanie PPC.

Plik jest fundamentem
Istniejg trzy sposoby optymalizacji plikdw danych, ktére mogg
przyczynic sie do zwiekszenia skutecznosci kampanii.

1. Spetnij wymagania

Twoj plik danych musi by¢ zgodny ze specyfikacjami pliku kazdego
kanatu, na ktérym chcesz sie reklamowac. To jedyny sposob na
przestanie produktow i zatwierdzenie pliku przez kanat.
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2. Popraw jakos¢ plikéw

Jesli Twoje reklamy produktdéw zawierajg lepsze informacje niz u
konkurencji, prawdopodobnie zwiekszysz sprzedaz. Lepsze dane =
wieksza sprzedaz.

3. Zwieksz zwrot z inwestycji (ROI)

Poprawisz skuteczno$¢ kampanii, koncentrujgc sie na dochodowych
produktach i licytujgc najwazniejsze atrybuty. Plik, ktory zawiera
odpowiednie produkty i zawiera dane dotyczgce marzy, sezonu,
typu produktu itp., umozliwi menedzerowi kampanii znaczne
zwiekszenie ROI.

Optymalizacja plikdw danych to zadanie marketingowe

Pliki danych byty kiedys zadaniem technicznym, ktore marketerzy
chetnie zostawiali w dziale IT. Optymalizacja kampanii idzie w parze
z optymalizacjg plikéw danych. Powinna to robic ta sama osoba.

Optymalizacja plikow danych powinna by¢ natychmiastowa i ciggta.
Chcesz dostosowac swoje pliki do rzeczywistosci dzisiaj i jutro.

Poradnik Optymalizacji Plikéw Danych Produktowych 4




Kompletny poradnik optymalizacji plikow
danych produktowych

Jest to kompleksowy przewodnik dotyczgcy zarzgdzania i
optymalizacji plikéw danych.

Ten eBook powie Ci, jak zoptymalizowac pliki danych, aby uzyskac
lepszy zwrot z inwestycji. Krok po kroku, podajgc praktyczne
przyktady. Mam nadzieje, ze pomoze Ci to osiggng¢ Twoje cele.

Jesli masz pytania, daj nam znad. JesteSmy tutaj aby pomaoc!

Jacques van der Wilt
Zatozyciel i Dyrektor generalny

jacques@datafeedwatch.com
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Plik danych to plik, ktéry zawiera wszystkie Twoje produkty i
pokazuje wszystkie atrybuty kazdego produktu. Przypomina to
eksportowanie wszystkich danych produktu ze sklepu.

“Plik” moze brzmiec nieco technicznie, wiec pomysl o tym jako o
swoim katalogu produktow w skoroszycie Excel.

SKU  Title Price  Color  Stock  URL

6872  NY Yankees Grey Cuff Knit Hat 1299 grey 3 ] Jyankeehat com/ny-yankees-grey -cuff-knit-
6979 MY Yankees Pink Cuff Knit Hat 1289 pink 25 hetpe/ fwww yankeehat. com/ny-yankees-pink-cuff-knit-hat
7286  MLB Hard Hat 3142 red o bt/ fwww yankeshat com/mib-hard-hat-red

7286  MLE Hard Hat 31.42 black 11 hotp:/ fwwow yankeehat. mill-hard-hat-black

7286  MLB Hard Hat 31.42 blue 7 htto: heneowr vankeehat.com/mib-hard-hat-blue

Kazdy wiersz zawiera 1 produkt. Nagtéwki kazdego wiersza
pokazujg atrybuty. Te nagtowki sg rowniez nazywane ,polami” pliku
danych.

Gdyby to byto tak proste, sprzedawca maégtby wyeksportowac taki
plik ze swojej platformy. Nastepnie wystarczytoby przestac go
bezposrednio ze swojego komputera na dowolny kanat.

Jest to nieco bardziej skomplikowane z kilku powodow:

1. Rdzne formaty
Kazdy kanat wymaga réznych formatow plikdw. Sprzedawca musi
utworzy¢ inny plik dla kazdego kanatu.

2. Codzienne odswiezanie
Kazdego dnia sprzedawca dokonuje zmian w swoim sklepie
internetowym, zeby:
e Dodad nowe produkty i usungcinne

e Zmieni¢ ceny i dodac¢ produkty do wyprzedazy
e Zaktualizowad niedostepne produkty

Poradnik Optymalizacji Plikéw Danych Produktowych
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Te zmiany muszg by¢ odzwierciedlone w ich plikach danych -
codziennie powinni tworzy¢ nowy plik i przesyta¢ najnowszg wersje
do preferowanych kanatéw zakupowych.

3. Reczna robota

Tworzenie nowego pliku dla kazdego kanatu, reczna aktualizacja i
przesytanie go kilka razy dziennie to bezsensowna praca dla
sprzedawcow. Lepiej jest zautomatyzowac ten proces i
zainwestowac czas i zasoby w cos$ innego.

Poradnik Optymalizacji Plikow Danych Produktowych
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01.

Kazdy kanat ma witasng specyfikacje plikdw. Oznacza to, ze musisz
utworzy¢ oddzielny plik danych dla kazdego kanatu, na ktorym
chcesz sie reklamowac. Tworzenie plikédw danych spetniajgcych
wymagania kanatow to krok 1.

Istniejg trzy rodzaje wymagan:

1.1 Format pliku danych

Format pliku odnosi sie do rodzaju pliku, ktorego chce kanat. XML i
CSV to najpopularniejsze rodzaje. Istniejg cztery formaty plikow, z
ktérymi mozna spotkac sie w ptatnych kampaniach.

Extensive markup language (XML) - odpowiedni dla zaawansowanych
technologicznie sprzedawcow i zazwyczaj przesytany w formacie
RSS lub Atom

s evsamphe feed wmdr3s.umd o
Luntly O Decompts f B Lt S 1710714 610837
L admin.py = .’5?’ -I%,J ‘J Filg Path = ; ~/Dosmiosd fexample,_feed_oml_ripamd
& W gmaenple_foed_oml
o ) ewample_feed_smi H wymiol spbacted)  E s ®
W medels gy Akl w |_rs. ol 2] S W & -
- = o wPxmll versbon® 1.8
- wrgs anles!gs"RTTp: //backe. paogle. comfns /. 8% verslons"2 . §% |

1
FIL
LR L haree 1=

d «titlexExample - Online Store</title>

L] <l ink=htip; / fweee, oxang le, come | Lk

] afpicriptionsThis i 8 sesple ford costalning the required and recommended attributed for & wariety
r
.

dime First exmmple shows what attributes are reguired asd recosmesded for items that are nmot in the

T =it
kL «l-— The following attributes are alweys reguired —>
11 o bd=TV_1304%0</g; id>
1 pititle=ll L8451 - 33° LED TV - ldddp (fullMDlerg:titles
1 =yidesoript innsittractively styled and Boasting stussing pleture quality, the LG TILBES1S - Xlig
e sgr Lindoeh vep: e exanple. comfe Lect ronics tv/ JHLBAE . hralafg: Linkes
i <yt bnaege_inkeehittpl S/ inages . exnanple., com/TV_123458, pege</ g1 imagee_ 1inke
i <gi condit lonsused</gi cond it Lons
ar og; availability=in stocka/g:availability=
£ <giprice=139, 88 USDo/giprices
m ¥ s hhipplngs
FL] 2 COUNT Fy S g COUNT Py
1 o sery icerStandardefg services
W bieen Dedusdns I <prprice=14.9% WED<fqiprice>
* exaemple_ford_wmd_rus.. L b =/githipp inge
) Eo
:_ i Fi3 wi== 3} of the following 3 attributed are Fegquired for thii itea sccording 1o the Unigus Product
= mcseigy F e gt ime T 1H A2 1T g T ine
*] semings gy ¥ g1 b= LG g s Brands
i oyt mpereed 2 LBAS DBAIS <fig 1 mperce
W
» xi-— Tha following sttributed are not riguired for this Gtes, but supplyilng thes L recossended
ol Lt L FEE WL f | Uescock NTF-BE | Ui @R 2] [0 LWOOTE J L60R J 149
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Comma Separated Values (CSV) - podobny do pliku Excel. CSV to
format, w ktérym pierwszy wiersz okresla nagtéwek kolumny
(nazwy pol), a kazdy produkt jest wymieniony w osobnym wierszu.

ana LIAATTS_ 3195 13004 BI00_ 1834155204 _naiw

g
&M r Cendedl  n|1F v n = ahe Tamtr  Garesl = B, I : e - (A 4
P-& ] (As A S - cr| i | EEE ] . - - (5 . O
o (Ao B e oA (B E R EE ew - (R% I__'H_ﬂ_: i et et femm Teen "
a1 G0 " ] e i Apn_Siore_alios_AEn e andrred_urlirgsse] i kbe aS0roet_Rof_Ame misiie,_phone_e wrdows_[Rass_inig i weviow_Shore_ipp_rrmedei | =
| P PR B [ s P v et BN I R UM SV A sl e O R R P RN M Bl P I - i P
Ty Fimeen
2 08_1Drog lowin e rummoie. -1 bl st Lot gt e g Eopctom s m i At gt b et oL is S b 7 abeie e Balatenkcl [
RCY 2L Il L 50 g el (T ol 3.1, s gt L T Laineap ! L e T
a
al

Tab delimited (TXT) - plik tekstowy jest podobny do pliku CSV, ale
trudniejszy do odczytania.

an . | wwampls_feed txt 2
i SlLle  deddrlalion  gonile pradwl Labigiy preduil Lppe  LlAs  Gkadr Liek armad 1 L erallobilily @rhie dabe Belix sile price offecdlvn

g8 LU beesl s IVES 4w if geder ane grens alar Rl b s LB
Tr_1EbakE LG ERBAGIE - TS ofB TV - 3k LMBE® “hEtrstiwely wopled BT Eng Biuaaing BECTWIE guality, Che LS TILBERSE - 3F° LHD TW - Lilip (FuLEEB1 L as

wlleat selewinicnimanitor. The LS THBEY TW - Libip |l k] ddencreen Ly pal, perfect for waichisg sowies in their erigiral Perset, wedlvt alss

L Electroenioy Ldes = Tolawinisas = Flat Feral Televiniesa  Cossessr Pieciroaics = Tin = Flat Fesal TV
kS g ey mneep L cond TY_ NI prg weed in wtech 3% W0 TIVLI IT . ML FTUMRIR
\'.l-lul" ¥ UsE 9.3 Ak
Fil meelia feries 3 - Veless § - 3 0V Bea Pidapes T-10 Fres the ukied sevies a8 v BB0 Tesnasy drese aen b8 TR i.lnm-l. iy af Comeban, vellirg vee nale

R PRl LR ERLE BEUwERA TRE yieahi KA APURar |Iu.|u.. Jamwi) £ Merban (CaLin MErganl, VN wiid BEAOETET whd B BLE T Siwdd Wl Baylsd. Dpliadas el & &
Fardgn', “Thee Cyw of the Phossds®, “Lowe Lo che Ties of Oregess’, “Dusss of Mearta’, “The Sarcerer's Shadiow”, ‘The Coming &1 Arther: Part 1° Tt Comirg of Arthar: Mﬂ
Media » WWBu L Tifeow B¥Bs & Mevies » TW SerSes ¢ Pastssy Brass RS e S L . C O mad vl Ta ks SRR rEagahoppinghLoagaen  Iitp://imagun. sranple. con VB4 TINF

1S s e L ot p Lt rend o te LAY

nigesLargekiormet=fiG are in sktech 11,59 w50 TR R W Eeprev: 1. 00 WD
i S P Pler Caplwre BF V1Y I.-l!r Wriahle Carredtlen Ciemp 1.7 ar "Biar Caplure NP UlLbisgie Wrirkle Cosdetiion Crose 1.7 8d fwlaverds sali-wriskis fare by pratedilsg
aa Pplaptabiag fhin G611 STUESITY U dRelbaragd PRENE, RealUMLES Pepbence) b, Sedlin & Bidglp o PEipeesl Cofe » CRESE1LCE = BabS Cag = A8 |-Agieg Buls Cere EiTiHeaiis &
Beauty = Perisaal Care » Copsatidi » Ghin Sare L T e R e e e e | s  ats LU LT T T P R L ) o i
WA Bior L]
ch Bootcet Jeass - 3L & wmart pair of Boatcut jesma La e dpparal & dcomnerisn » Clothing =
fewt Jeam kg S feww asep e, condc Lothirg vosen/ Roma <Lt toa-Bootou put Ld=CLD=T847 104 ht tpa /7 bmagen. saseple . con/LL
. e -~ BHRTLPY = Illl-r“ll- Femala Adwll Mavy ¥ Standard LRl e ]
l:l#r",m =3 By CALNEA .I.l:l- B tie? Dpasd =~ BLad ‘ h“ & “-i"‘ L ir m“ll :m-u I.l 1‘“":'- AL, Apga il b AOOaRierias b CLACKIAR » Paa1d = Jeani ]
€igthiag = Jessg = BEAtout Jeass WL f e, m b L By ¢ et La=CL 0= e Yhilrd aet i £ Lhaget, Sasap e . conyCLS- T PRS- 1 ranc. Jpg
in wtack .3 D L] _l!”ll.'l' I:I.HHJM Fenalle Asult Nawy # Tall WSccBapresszl. @ 655 018 g
CLD-181E Toon Dol Plow Ladies Long Slewwwd Lycle Jerney & lsdim" cpeling jeray devigeed Tor the serisem opcling, tailored fo it & Temisire Fross. This lplurtp.

wibrent red; Blach snd white jer
=itk e glanliciimls 9rieelm
Wk §Legwed e & LERLRATHE T
Becrestien = Cpclisg = Rigrole

k111

oy i domatrwied o1 & wpecisl palywiter wewvs thet Ly smiresely o
LT 1'|-|'|I i® plate Tef Vhe deralieh of m- Cpiie #5 w
o Apgarel & MdEREETIEE = ©
£yd ] nr:p p———l
an vtk [

'|L1I| 8 drawing maintwre swey Troe your body: Beiping te bemp yow dry.
1 " agey gUkes pradwile, I% M Uee :Ml,!.l.:.hql, FERf pRdRaLE ang
NEAg = ALNivheir = ‘Iu':!(ll‘ Ay v = BLOpO1E hl'ii'ﬂ- SEbrUpRg Cibls o Butiees
—..-:'mmqu....ru.-p.-u.un-t dalas T

BRI T W E VL T L =BT 1 il Tarn ool

JavaScript Object Notification (.json) - jest uwazany za
niskopoziomowg alternatywe dla XML
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01.

“$schema™: "http://json-schesa.org/draft-84/scheman”™,
"title”: "Product”,
“description™: "A product from Acme's catalog”,
"type”: “"object”,
“properties”: {
“dd": {
"description™: "The unique identifier for a product”,
nmn: nthE‘eFﬂ
b

“name": {
“description®: “Name of the product”,
"type": "string®

b

“price": {
“type”: "number”,
"minimus": @,
“exclusiveMinimum®™: true
L
“togs©: {
"type": "array",
"items": {
“"type": "string"
|
"minItems™: 1,
"uniqueltems”: true
}
}s
"required”: ["id";, “"name"; "price”]

Przed utworzeniem pliku musisz sprawdzi¢ w kanale, jakiego
formatu wymagajg. Niektore kanaty akceptujg wiele formatow.

Alternatywnie, jesli uzywasz narzedzia do plikéw danych, takiego

jak DataFeedWatch, wszystkie wymagania dotyczgce kanatéw sg
wstepnie zatadowane. Twoje pliki danych zostang automatycznie
wygenerowane we witasciwym formacie.

Poradnik Optymalizacji Plikow Danych Produktowych 11
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01.

1.2 Wymagane pola

Kazdy kanat wymaga minimalnej ilosci informacji, aby moc
wyswietla¢ produkty. Sg to wymagane pola. Jesli nie masz tych pdl
w pliku, kanat odrzuci Twoj plik.

Chociaz wymagania rdznig sie w zaleznosci od kanatu, wiekszos¢ z
nich zawsze bedzie potrzebowac:

Ponadto kanaty czesto proszg o duzo wiecej informacji. Na przyktad
tutaj sg minimalne wymagania dla Zakupéw Google:

Required fields

Output & Mapging type Input

rename : variant ja ¢ forall procucts &
rename : gescripicn 5| forall products &
[ k0 | rename 4 url § forall progucts &
o : image stca 0 | teranprooucs ¢
[ price & | rename price 5 | forallproducts §
[ contiond | p— : condition +|| forsll procicts ¢
renarne : atw_avaiabilty 3 foral products
aca sac vake : e ¢ ot ot ¢
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1.3 Specyfikacje pol

Kanaty majg czasami bardzo specyficzne wymagania dla
poszczegodlnych pdl. Oto najpowszechniejsze przyktady:

Ograniczona liczba znakdow:
Niektore pola nie mogg miec wiecej niz okreslong liczbe znakdéw.

Na przyktad Google nie akceptuje wiecej niz 150 znakdéw w tytule. W
wiekszosci przypadkdw zostanie wyswietlonych 70 lub mnie;
znakdw. Facebook ogranicza tytut do 100 znakdw, podczas gdy Bing
jest najbardziej hojny i ma limit 255 znakdw.

Predefiniowane wartosci:
Niektore pola majq tylko kilka predefiniowanych wartosci. Na przyktad:

e Dostepnos¢: preorder, w magazynie, niedostepne, na
zamowienie

o Ptel: meskie, damskie, unisex

e Grupa wiekowa: noworodki, niemowleta, mate dzieci, dzieci,
dorosli

e Stan: nowe, uzywane, odnowione

seid statie vahue $ for all products
Poradnik Optymalizacji Plikow Danych Produktowych 13
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Pola numeryczne.
Cena, kody UPC lub ISBN, waga przesyiki i koszt wysytki sg polami,
dla ktorych dozwolone sg tylko wartosci liczbowe.

Pola tekstowe.
Wiekszos¢ atrybutow wymaga formatu alfanumerycznego. Tytuty,
opisy, typy produktow i wiele innych wymaga formatu tekstowego.

Pola kategorii.

Kategorie sg zazwyczaj przedefiniowanymi warto$ciami z
taksonomii kanatu. Na przyktad kategorie Zakupdéw Google mozna
wyrazic jako identyfikator lub petng Sciezke okreslonego produktu.
Na przyktad 2271 lub Ubrania i akcesoria > Ubrania > Sukienki.

1.4 Specyfikacje plikéow dla roznych kanatow

Mozesz znalez¢ wiecej informacji na temat doktadnych specyfikacji
plikbw dla okoto 40 kanatdéw tutaj. Niektére kanaty podajag listy
wymaganych pdl, chyba ze jeste$ u nich zarejestrowany.

Poradnik Optymalizacji Plikow Danych Produktowych 14
T


http://support.datafeedwatch.com/hc/en-us/sections/200031262-Other-channels-feed-specification

01.

1.5 Najczestsze problemy z wymaganymi
polami

1.5.1 ID produktu

Wazne jest, aby identyfikator kazdego produktu byt unikalny. Kazdy
wariant powinien miec swoj unikalny identyfikator, nie tylko
nadrzedne ID, ale osobne dla wszystkich wariantéw.

1.5.2 GTIN

Niektore kanaty wymagajg podania Global Trade Identification
Number (GTIN).

Jest to numeryczna wersja kodu kreskowego. Nazywa sie UPC w
USA i EAN w Europie. GTIN to identyfikator stworzony przez GST,
miedzynarodowg organizacje non-profit. Jest to unikalny
identyfikator zgodny ze miedzynarodowymi standardami.

Google i inne kanaty majg baze danych z wiekszoscig Swiatowych
numerow GTIN, aby doktadnie zidentyfikowac kazdy produkt i
wszystkie jego specyfikacje. Ponadto, jesli podasz niewtasciwy
numer GTIN, Google natychmiast sie o tym dowie i odrzuci ten
produkt.

Wiecej informacji o tym, jak znalez¢ numery GTIN tutayj.
Jak sprawdzi¢ poprawnos¢ numerow GTIN dowiesz sie tutaj.
Wiecej informacji o wszystkich unikalnych identyfikatorach tutaj.
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1.5.3. Tytut produktu

Istniejg dwa wymagania dotyczgce tytutu, ktére czesto prowadzg do
odrzucenia pliku przez Google i kilka innych kanatow.

DUZE LITERY!! W Twoich tytutach

Wiele kanatow nie akceptuje KRZYKLIWEGO tonu!! Dobre narzedzie
do plikbw danych automatycznie usuwa za Ciebie wielkie litery i
wykrzykniki. Mimo tego, wcigz chcesz sie upewnic, ze duze litery sg
tam, gdzie powinny, wiec sprawdz je dla maksymalnego efektu.
Przyktad: zmien tytut z 'GPS TRACKER' na 'GPS Tracker"'.

Baid static valus ] for &l products §
refurbished
(B2
llos¢ znakow

Wiekszosc¢ kanatow ma limit liczby znakow w tytule. Narzedzie do
plikbw danych powinno obcigc¢ tytut, aby nie przekroczyt tego limitu.
Jesli tak sie nie stanie, przytnij tytut prostg reguta.

1.5.4 URL

Istnieje kilka problemdw, ktére mogg sie pojawi¢ w przypadku
adresow URL produktow:

Zta domena

Po skonfigurowaniu Google Merchant Center (GMC) jedng z
pierwszych rzeczy, ktére musisz zrobi¢, jest przypisanie domeny.
Domena adresow URL produktéw w Twoim kanale musi pasowac
doktadnie do domeny zgtoszonej w GMC.
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Wiele stron internetowych uzywa alternatywnych nazw domen. Na
przyktad sklepy Shopify majg subdomene Shopify.
‘'mydomain.myshopify.com’.

Jesli adresy URL produktéw w pliku danych zawierajg subdomene
Shopify (mydomain.myshopify.com), wszystkie produkty w tym
kanale zostang odrzucone. Jest to spowodowane niezgodnoscig
miedzy domeng zgtoszong w GMC a domeng adreséw URL
produktow zaimportowanych z pliku danych.

Rozwigzanie

Aby unikngc¢ tego problemu, upewnij sie, ze adresy URL produktéw
w pliku zawierajg te samg nazwe domeny, co nazwa zgtoszona w
GMC. Jesli tak nie jest, bedziesz musiat zastgpi¢ domene w pliku za
pomocg regut mapowania lub przypisac¢ inng domene w GMC.

Link: zmien "ProductURL" dla wszystkich produktow i zamien "
mydomain.myshopify.com" na "mydomain.com" dla wszystkich
produktow.

Ea erare | name §|| dor g procucss & m

L] fuire § e i ars :=4‘

W DataFeedWatch ta zamiana jest wykonywana automatycznie, jesli
domena GMC (wprowadzona w DataFeedWatch) rézni sie od
domeny w adresach URL produktow.
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https

Czasami plik danych zawiera regularne adresy URL http, ale strony
produktu znajdujg sie w adresie URL https. Doprowadzi to do
odrzucenia pliku, ale moze zostac¢ szybko naprawione przez zasade
»Zastagp”. Zmien "url" dla wszystkich produktow i zamien "http" na
"https"

Adresy URL wariantéw i rézne ceny wariantow

Wielu sprzedawcéw oferujgcych warianty ma tylko jedng strone
produktu (1 URL) z rozwijang listg rozmiardw, kolorow lub innych
opcji wariantowych. Jesli wszystkie warianty produktu majg te samg
cene, nie stanowi to problemu.

Jesli cena wariantéw tego samego produktu jest rézna, moze to
prowadzi¢ do odrzucenia tych produktéw przez Google lub inne
kanaty. Cena wariantu wymienionego w pliku danych nie jest rowna
cenie podanej w odpowiednim adresie URL produktu (poniewaz ta
cena pokazuje tylko, czy ten wariant jest wybrany z rozwijanego
menu).
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Rozwigzanie

Wiekszos$¢ platform e-commerce wyeksportuje unikalny adres URL
dla kazdego wariantu. Jesli podasz ten adres URL w pliku danych,
problem zostanie rozwigzany.

Jesli nie masz unikatowych adreséw URL w zrédtowym pliku danych,
mozesz tworzy¢ adresy URL, tgczgc ,nadrzedny adres URL" z
unikalnym atrybutem (takim jak identyfikator wariantu).

Pamietaj, ze musisz wiedzie¢, w jaki sposdb adresy URL w Twoim
sklepie sg ,uporzgdkowane”; bedzie dziatac tylko wtedy, gdy nowe,
unikalne adresy URL, ktore utworzysz, prowadzg do strony
produktu dla kazdego wariantu.
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1.5.5 Cena

Cena jest kolejnym obszarem, ktéry podlega intensywnej analizie:
Google i inne kanaty sprawdzg, czy cena w pliku jest réwna cenie na
stronie produktu. Jesli tak nie jest, odrzucg ten produkt. Oto
najczesciej spotykane poprawki, ktére detalisci muszg wprowadzic
do swojej ceny.

Nieaktualna cena

Jesli cena na Twojej stronie ulegnie zmianie, Twoj plik musi zostad
zaktualizowany. Dzieki narzedziu do plikow danych codzienne
aktualizacje bedg sie odbywaty automatycznie.

Jesli zmieniasz cene kilka razy dziennie, na pewno chcesz
odpowiednio zaktualizowac pliki danych. To samo dotyczy
produktéw, ktére sg w promocji.

Przeczytaj wiecej info o korzysciach ptyngcych z wykonywania
wielu aktualizacji dziennie.

VAT

Jesli Twgj sklep internetowy eksportuje ceny bez VAT, ale na
stronach produktéw podana jest cena z VAT, mozesz zastosowacd
prostg poprawke. ,Przelicz ponownie” swoje ceny, aby uwzglednic
podatek VAT (pomndz przez 1.21, aby dodac 21%) i wprowadz nowg
cene w pliku kanatu.

2o e e CTE -
® recalcuat =._ 121 for all products n *
Poradnik Optymalizacji Plikow Danych Produktowych 20


http://www.datafeedwatch.com/blog/2016/06/27/why-multiple-feed-updates-increase-profits/
https://support.google.com/merchants/answer/7052112?hl=en&visit_id=0-636235375265643020-3181700409&rd=1

01.

Zbyt wiele miejsc po przecinku
Wyobraz sobie, ze tworzysz pole cenowe dla kanatu, ktory akceptuje
2 miejsca po przecinku (np. 12.45), a Twoje ceny majg 4 (12.4500).

Musisz odcig€ ostatnie 2 cyfry, aby upewnic sie, ze Twoje produkty
nie zostang odrzucone.

Zasady z Regular Expressions (RegExp) zrobig to za Ciebie. W
narzedziu do plikéw danych mozesz utworzy¢ regute takg jak ta:

@ mpace  [=]| | Qs DN with | $1 for al

W whe iegexp

To bardzo proste, prawda? Jesli nie jeste$ zaznajomiony z RegEx, po
prostu wyslij wiadomosc¢ do personelu pomocy techniczne;

narzedzia do plikbw danych - a otrzymasz potrzebne wyrazenie
regularne.

Ceny wyprzedazowe

Jesli masz produkty w wyprzedazy, musisz upewnic sie, ze cena
wyprzedazy jest odwzorowana w Twoim pliku. Jesli tak nie jest:

e Google i inne kanaty odrzucg Twdéj plik.

e Nie zarobisz na wyprzedazy, jezeli nie zakomunikujesz nizszej
ceny.

Zdefiniowanie ceny_wyprzedazy oraz ramy jej czasowej daje
Zakupom Google mozliwos¢ wyswietlania reklam produktow

oznaczonych jako ,Wyprzedaz”, co czyni je bardziej atrakcyjnymi dla
potencjalnych nabywcéw.
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About 817,000 results (.26 seconds)

Shop for salomon speedcross 3 w... on Google

mu‘g%u

Hnt Women's Salomon Salomon
WCI'I'IE‘IT'E Speadcross 3 Spaadm 3  Speedcross
HB!T $89.88 m“ $69.95 $79.95 $1T.99
(#Backcount.. Cabela's aBay Shoebacca.c.. Pioneer Midw... Zappos.com

% Special uﬂmV 35% price drop e ok (6)

Jezeli nie masz oddzielnego pola cena_wyprzedazy, nie sprawi to
problemu dla Google (réwniez majg oddzielne pole
cena_wyprzedazy). Jednak niektére kanaty majg tylko jedno pole
ceny. Musi ono zawiera¢ normalng cene lub obnizong cene, jesli
taka istnieje.

Oto jak to mozesz zrobié: zmien pole ceny jezeli cena_wyprzedazy
jest pusta LUB posiada cena_wyprzedazy innych produktow.

L] sale_price 4| Is blank L

Zazwyczaj pole wejsciowe dla ceny wyprzedazy zawiera tylko
wartos¢ produktow, ktére sg w wyprzedazy; dla innych produktéw
jest puste.
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1.5.6 Wysytka i podatki

W przypadku Zakupow Google, Google Merchant Center jest
najlepszym miejscem do tworzenia ustawien wysyiki i podatkow.

Basic information
Sipping mathod name
Frist Shipging for ileems = €200
Shiggang calculation method
Toadaci am ol by for v oo & hippeng Cakoulaiion

Sirage raiw
Specify a singhe rate [Tlal o price percentage) ior the whals Coentry

Rt Ll
Spaify muliphs rates

happray rale

Jesli masz strukture kosztow wysytki zbyt ztozong dla Merchant
Center, musisz jg utworzy¢ w swoim pliku. Dla wiekszosSci innych
kanatow, musisz takze dodac koszt wysytki do swojego pliku.

Shipping

Shipping 1

=3 e

23 2w vk

¥ Ror ol prochucis 1

¢ apmses ! Bl

wames ¢ EEEED W
wamacs + EIEEETD

Pamietaj, ze stawki ustawione w Twoim pliku nadpiszqg stawki

ustawione w Twoim Google Merchant Center!
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Po spetnieniu wszystkich wymagan, Twoj plik jest gotowy. Mozesz
rozpoczgc¢ reklamowanie w wybranych kanatach handlowych.
Tutaj dopiero robi sie ciekawie. To wtasnie odréznia amatoréw od
profesjonalistow. Oznacza to, ze jesli plik jest odpowiednio
zoptymalizowany, to wygeneruje lepszy ruch z wiekszym
prawdopodobienstwem zakupu.

Jest na to proste uzasadnienie:

e Im wiecej informacji podasz kanatowi, tym lepiej kanat moze
dopasowacd produkty do tego, czego szuka konsument.

e Im bardziej szczegdtowe informacje w reklamie produktu, tym
wieksze prawdopodobienstwo, ze konsument kliknie i kupi.

Lepsze informacje prowadzg do wyzszego CTR i wspotczynnika
konwersiji.

Ten rozdziat pokaze nastepujgce sposoby poprawy jakosci kanatu
danych:

2.1 Tworz lepsze TYTULY

2.2 Rozwin swoje OPISY

2.3 Popraw ZDJECIA

2.4 Ustaw DOSTEPNOSC

2.5 Dodaj BRAKUJACE POLA

2.6 Stworz KATEGORIE

2.7 Wybierz WARIANTY lub MACIERZYSTE
2.8 Zaplanuj WIELE AKTUALIZAC]I dziennie

Poradnik Optymalizacji Plikow Danych Produktowych 25
N



02.

2.1 Tworz lepsze TYTULY

Tytut jest jednym z najwazniejszych elementéw w Twoim pliku danych,
poniewaz jest wyswietlany w reklamie produktu. Optymalizacja tytutu
jest wazna, poniewaz zarowno konsument, jak i algorytmy kanatu
patrzg na (kluczowe) stowa w tytule.

2.1.1 Wpisz marke, kolor i inne istotne cechy

Tytut powinien byc trafny i przekonujgcy, aby naktoni¢ kupujgcych do
klikniecia Twojego PLA zamiast ktéregos$ obok.

Jesli sprzedajesz zegarki, nie chcesz, aby tytutem byto po prostu JR
1436. To nic nie znaczy. Chcesz, zeby pokazywat najwazniejsze
informacje; Zegarek meski Fossil JR1436. Upewnij sie wiec, ze w tytule
zawarte$ marke (Fossil) i typ produktu (zegarek meski).

Shop for fossil mens watch on Google

AR XK,

Fnui! Dress Fossil Watch Fussil Hans Fossil Men's Fossil Fossil
Mens ... FElight ... Men's ...

5145 Dﬂ $95. DI.'I 5145.01! $119, H £115.00

Fossil Macy's Piperime (@ Overstock.... (DeBags

Zapytania zawierajgce marke, typ produktu, kolor, rozmiar, ptec i
inne atrybuty wskazujg, ze kupujacy jest juz na zaawansowanym
etapie procesu zakupu. Dtuzsze wyszukiwania z duzym
prawdopodobienstwem ulegng konwersji w poréwnaniu z
krotszymi wyszukiwaniami zawierajgcymi tylko marke i typ
produktu.
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Co powinien zawierac tytut?

Atrybuty, ktore chcesz uwzglednic, zalezg od pionu, w ktérym sie
znajdujesz. Oto wykres z najlepszymi praktykami w zakresie
strukturyzacji tytutdw na podstawie kategorii:

Categoria Struttura consigliata Esempio

2.1.2 Dotacz stowa kluczowe

Upewnij sie, ze wazne stowa kluczowe sg zawarte w tytule. Uzyj
raportu wyszukiwanego hasta, aby sprawdzi¢, ktore zapytania
zostaty przekonwertowane i uzyj ich w swoich tytutach. Powinienes
takze odzwierciedla¢ informacje o produkcie ze strony internetowej,

wiec gdy uzytkownicy klikng reklame, znajdg te same informacje w
witrynie docelowe;j.
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2.1.3 Umies¢ najwazniejsze informacje najpierw

Google pokaze tak duzo z tytutdw produktow, ile sie da. Czesto
bedg przycinane i bedzie wyswietlanych tylko 70 lub mniej znakdéw.
Dlatego upewnij sie, ze najwazniejsze informacje umieszczasz z
przodu.

Shop for sequin dress on Google Sponsored
dressbam Lace Dress the populatron ﬂgmgu}_&_q_um TENC Klmmo
Sequin Shimmer ... .. Sleave Sequin ..
$56.00 $85.00 55\9 00 $28.00

dressbam Gilt.com Venus ASOS.com

2.2 Rozwin swoje OPISY

Osoby, ktore kliknety w reklame produktu, sg zainteresowane
zdobyciem wiekszej ilosci informacji o danym produkcie. Opis
dostarczy im bardziej szczegotowych informacgji i, miejmy nadzieje,
przekona ich do zakupu produktu.

Uporzgdkuj opisy
Upewnij sie, ze Twoje opisy sg dobrze napisane i wprowadz
poprawki, jesli to konieczne.

change values

| Owerwrite
T raplace anter text to berepla | & With | enter new text...
| remove

add prefix
add suffix
recalculate

recapitalize
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Dodaj istotne informacje

Upewnij sie, ze opis zawiera wszystkie szczegoty, ktorych moze
szukac klient. Jesli nie, dodaj dodatkowe informacje, tgczgc opis z
innymi atrybutami.

Na przyktad potgcz opis z darmowgq dostawq, kolorem,
rozmiarem oraz materiatem we wszystkich produktach.

Comiine the following desoripion 5 Fres Shppng & Colw + Saw + Malesial :. + for il products H

Co jesli nie masz opisu?

Jesli Twoje produkty nie majg opisu (lub nie zostaty one
wyeksportowane ze sklepu), mozesz je utworzyc, tgczgc zwykty
tekst, typ produktu, tytut i wszystkie odpowiednie atrybuty.

2.3 Popraw swoje ZDJECIA

Zdjecie produktu jest najwazniejszg czescig kazdej reklamy
produktu. Obraz dominuje w reklamie, a ludzie bardziej skupiajg
sie na obrazach, a mniej na tekscie. Wazne jest, aby Twoj plik
zawierat najlepsze zdjecie i, jesli to mozliwe, wiele obrazéw
kazdego produktu.

Poradnik Optymalizacji Plikéw Danych Produktowych 29
S



02.

2.3.1 Wybierz NAJLEPSZE ZDJECIE

Oto trzy najczesciej spotykane problemy zwigzane ze zdjeciami.

Zty kolor / wariant
Produkt czesto ma rézne warianty kolorystyczne. Kazdy kolor ma
wiasne zdjecie w pliku. Jesli nie potgczysz niebieskiego produktu z
niebieskim zdjeciem, w wynikach wyszukiwania moze pojawic sie
kazdy inny kolor.

Shop for adidas sneaker blue on Google Sponsored @
adidas SL 72 adidas Vule adidas Samoa  adidas
Shoes Air Blue C-mductnr AR Star Lo' .. Shoes Blue ‘Extraball' High
$75.00 $38.00 $69.95 $65.00 $74.95
adidas adidas Nordstrom adidas Nordstrom

56% price drop

Odrzucenia. Obrazy z tekstem

Czasami obrazy zawierajg tekst, na przyktad Bezptatng wysytke lub
Wyprzedaz. Google i inne kanaty odrzucajg produkty z tymi
naktadkami tekstowymi. Upewnij sie, ze w Twoim pliku nie
pojawiajg sie obrazy z tekstem.
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Wyswietlanie najgorszego zdjecia

Masz kilka zdje¢ na swojej stronie, ktére pokazujg produkt pod
réznymi katami lub w réznych sytuacjach. W pliku jednak chcesz,
aby gtbwnym obrazem byt ten, ktéry sprzeda produkt. Bez zadnej
kontroli nad obrazami Twoj plik moze zawierac obraz, ktory
pokazuje dolng lub tylng czes¢ produktu.

Rozwiqzania

Mozesz utworzy¢ pole wejsciowe zawierajgce wszystkie najlepsze
obrazy dla kazdego produktu, dzieki czemu tatwo jest zmapowac
obraz z tego pola. Jesli tak nie jest, moze by¢ konieczna zmiana
wszystkich obrazow w sklepie internetowym. To moze by¢ dos¢
zmudne zadanie, wiec lepiej korzystac z narzedzia do plikéw
danych, ktére pozwala wybrac najlepszy obraz produktu dla
Twojego pliku.
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W DataFeedWatch oferujemy Wybor domysinego obrazu:

L] Ll (LX) R Ch]
e . V. B
| il

8 o
445 Addaes Vuic Sier Lo Sneakecs (™ _‘ ) C l:.-..,.”& m

o tlion - Wn. o N i
4045 Aidns Vil Siar Lo Sneskers i o O| Y/ . m

|
FUYTIE FSRAL UL TSP P e b & .“ . w& C '.-"{?5’41.1'- ———

Mozesz recznie wybrac najlepszy obraz, sSrednio 1500 produktow na
godzine. To wcigz zmudna praca, ale okaze sie optacalna, co
poskutkuje wyzszymi CTR i wiekszg sprzedaza.
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2.3.2 Dodawaj KILKA ZDJEC

Kanaty sprzedazowe czesto pokazujg wiele obrazéw produktu.
Wyswietlg gtdwny obraz z klikalnymi miniaturami z boku:

» Fashion Sneakers

Adidas Stan Smith W Women US 8 Multi Colar
Sneakers by adidas

@& Rollowver to Zoom

Jest to przekonujgcy widok, dlatego warto dodac¢ wszystkie swoje
obrazy do pliku.

2.4 Ustaw DOSTEPNOSC

Istotne jest, aby reklamowac tylko produkty, ktére sg dostepne (w
magazynie), aby nie doszto do:

e reklamowania produktow, ktérych nie mozesz dostarczyc (i zeby
nie marnowac pieniedzy na reklame).

e zmniejszenia sprzedazy przez nie reklamowanie produktow,
ktore sg gotowe do wysytki.
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Google chce, abys uwzglednit wszystkie produkty w swoim pliku i
wskazat, ktére z nich sg dostepne. Pole 'Dostepnos¢” wskazuje, czy
produkt jest ,,w magazynie”, czy ,brak towaru”. Jesli jest ustawione
na ,brak towaru”, Google nie wyswietli reklamy dla tego
konkretnego przedmiotu.

Mozesz utworzy¢ jedng prostg regute w narzedziu, aby ustawic
dostepnos¢ automatycznie, na podstawie pola takiego jak [los¢ lub
Stan magazynowy.

| svaiiaiiny & | add static value out of stock if
if StockStatus s less or equal to 0 *
ar in stock 4 for other products 3

W przypadku innych kanatow wyklucz wszystkie produkty z pliku
danych (podobng zasadg), ktérych masz 1 lub mniej w magazynie.

2.5 Dodaj BRAKUJACE POLA

Czasami Twéj produkt nie zawiera pewnych atrybutow (pdl), ktére
sg obowigzkowe lub potrzebne do optymalizacji jakosci pliku.
Najbardziej oczywiste przyktady to:

e Kolor: Google wymaga koloru w osobnym polu w przypadku
handlowcow, ktérzy sprzedajg odziez. Na wiekszosci innych
kanatow nie jest to obowigzkowe, ale pole koloru nadal pomaga
dopasowac produkt do zapytan wyszukiwania

e Typ produktu: nigdy nie obowigzkowe, ale przydatne w strategii
ustalania stawek. (zobacz réwniez 3.3)

e Marka: inny atrybut, ktéry umozliwia kanatom sprzedazowym
poréwnywanie produktow.
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Tego typu atrybuty sg zwykle wymieniane w innych polach (takich
jak Opis lub Tytut). Za pomocg narzedzia do plikow danych mozna
tatwo wyodrebnic te atrybuty i dodac je jako oddzielne pole.

@ | color H 3 LAt vARM ] ]

¢ deacTiption : inchices s red 8k

" deacription T inCluces T whie

or 3| description ¢ inchudes § | cream

@ B 8

i description ¥ Includes * Dbue

Q
H
- |

Dodaj jak najwiecej atrybutéw

Ogodlnie jakos¢ pliku danych wzrasta wraz z kazdg dodawang
informacjg. Wiecej informacji umozliwia kanatowi sprzedazowemu
lepsze dopasowanie produktu do wyszukiwanego hasta (a tym
samym zwiekszenie wspotczynnika konwersji) i poréwnanie
produktéw z ofertami innych sprzedawcow.

Pola opcjonalne

Chociaz nie sg wymagane, pola opcjonalne mogg by¢ kopalnig ztota.
Pola takie jak koszt wysyitki, cena wyprzedazowa, typy produktow i
inne mogg by¢ rzeczywistymi wzmacniaczami zwrotu z inwestycji,
poniewaz produkty nie tylko bedg czesciej pojawiac sie w
wyszukiwanych zapytaniach, ale takze bedg lepiej konwertowac.

Pola niestandardowe

Niektore kanaty umozliwiajg nawet przesytanie informacji w polu,
ktére mozna nazwac samodzielnie. To dobre rozwigzanie, jesli
chcesz dotgczyc atrybut do swojego pliku danych, na ktéry kanaty
nie majg przygotowanego pola.
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2.6 Stworz KATEGORIE

Wiekszos$¢ kanatow wymaga od reklamodawcow podawania
kategorii produktéw.

Taksonomia ma kluczowe znaczenie dla reklam produktow,
poniewaz pomaga kanatom okresli¢, czy produkty w pliku sg dobrze
dopasowane do danego zapytania kupujgcego.

Niektore kanaty nie wymagajg kategorii ani nie przyjmujg wtasnych
typdw produktdédw ani nie stosujg sie do taksonomii Google. To
dopiero proste!

Niemniej jednak taksonomia jest wazna na wszystkich kanatach, ale
w szczegolnosci w Zakupach Google, poniewaz:

e Wiasciwa kategoria zwieksza prawdopodobienstwo, ze Twoje
produkty pojawig sie w odpowiednich wyszukiwaniach, a Twoje
CTR sie poprawi

e Dzieki lepszym wspotczynnikom CTR reklamy produktéw bedg
miaty wiekszg szanse konkurowania z podobnymi produktami

e Jesli Twoje reklamy stang sie bardziej trafne, koszty Twoich PLA
spadng

e Inne kanaty korzystajg z kategorii produktow Google: Bing
Shopping, Dynamiczne reklamy produktéw Facebook, Criteo,
wiec kiedy juz wybierzesz odpowiednie kategorie dla Google,
mozesz kontynuowac i rozwija¢ swojg strategie wielokanatowg

e Jesli sprzedajesz w wiecej niz jednym kraju i masz zmapowane
kategorie w jezyku angielskim, mozesz uzy¢ kategoryzacji dla
wszystkich innych krajoéw, w ktorych sg obecne Zakupy Google.
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Jezeli mapowanie kategorii jest Twojg pietg achillesowg to
sugerujemy przeczytanie tego poradnika, jak mapowac kategorie
w Zakupach Google bez utraty zmystow.

2.7 Wybierz WARIANTY lub MACIERZYSTE

Czy nalezy uwzglednic¢ wszystkie warianty w pliku danych dla
Google i innych kanatéw, czy tylko produkty macierzyste? Kazda
decyzja ma plusy i minusy, wiec zobaczmy, na ktorg opcje
powinienes sie zdecydowac.

2.7.1 Kiedy uzywa¢ Wariantow?

Czym sg warianty?

Warianty to grupa identycznych produktéw, ktore réznig sie jedynie
atrybutami takimi jak ,kolor”, ,materiat’, ,wzér” lub ,rozmiar”.
Koszulka (produkt macierzysty) w 3 rozmiarach i 5 kolorach moze
miec tgcznie 15 wariantow.
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Dlaczego uzywac Wariantow w pliku?

Obowigzkowe w niektorych kanatach
Niektore kanaty wymagajg uwzglednienia wszystkich wariantow
jako unikalnych produktéw.

Wiecej klikniec

Ludzie mogg szuka¢ czerwonej koszulki. Jesli nie wySwietlasz
czerwonego wariantu, Twoja koszulka nie pojawi sie w wynikach
wyszukiwania.

To samo dotyczy rozmiaru lub materiatu. Jesli ludzie wprowadzg
bardzo konkretne zapytanie (zawierajgce takie atrybuty jak
powyzej), prawdopodobnie sg gotowi do zakupu.

Dostepnosc

Kanaty takie jak Google nie bedg wyswietla¢ produktéw, ktére nie
sg dostepne. Informacje o dostepnosci / ilosci w pliku zrédtowym sg
na poziomie wariantu, wiec nie masz danych na poziomie
macierzystym. Poniewaz musisz doda¢ wartosc¢ dla kazdego
produktu, nie masz innego wyboru, jak ustawic jego stan na ,w
magazynie”. Oznacza to, ze bedziesz wydawac budzet reklamowy
na produkty niedostepne.

Unikanie btednych danych produktu

Pola takie jak kolor, rozmiar, grupa wiekowa i pte¢ nie sg dostepne
na poziomie produktu macierzystego. Ale Google i inne kanaty
wymagajg wprowadzenia tych danych dla kazdego produktu.
Oznacza to, ze musisz wprowadzic state wartosci dla wszystkich
produktow.

Potencjalni nabywcy mogg nadal odwiedzac strony produktow, ale
szybko opuszczg strone, gdy dowiedzg sie, ze nie oferujesz tego,
czego szukali.
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2.7.2 Kiedy uzywac produktéw Macierzystych?

Czym sg produkty macierzyste?
Produkt macierzysty to "gtowny produkt" ze wszystkimi atrybutami
w 1 polu zamiast mie¢ kazdy wariant jako oddzielny produkt.

Dlaczego uzywac tylko Macierzystych w
pliku?

Obowigzkowe dla niektorych kanatow

Niektore kanaty chcg otrzymywac pliki tylko z produktami
macierzystymi. Potrzebujg rowniez informacji o wariantach, ale
chcg otrzymywac informacje o wszystkich kolorach (lub wszystkich
rozmiarach itp.) w jednym polu.

Rd6zne ceny wariantow

Niektore warianty kosztujg wiecej niz inne. Ta koszulka moze
kosztowac 10 zt we wszystkich kolorach, ale rozmiar XXXL to juz 12
zt. Google porownuje wszystkie ceny w pliku z cenami na stronach
Produktu. Jesli nie sg takie same, Google odrzuci ten produkt.

Wiele platform e-commerce ma jeden adres URL dla wszystkich
wariantow. Na tej stronie jest tylko jedna cena. Pozostate ceny bedg
widoczne tylko wtedy, gdy wybierzesz inny kolor lub rozmiar z
rozwijanego menu.

W zwigzku z tym Google nie zaakceptuje wszystkich wariantow,
ktorych cena rézni sie od ceny ,wariantu domys$inego”. Pobranie
produktow macierzystych uniemozliwi masowg dezaprobate, tylko
jesli nie masz unikalnego adresu URL dla kazdego wariantu.
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Koszt

Masz mniej produktédw w pliku zrodtowym, co czyni go tanszym i
tatwiejszym w obstudze. Niektorzy sprzedawcy mogg mie¢ 1 milion
wariantéw, ale tylko 25 000 produktéw macierzystych. Koszt
optymalizacji pliku danych dla 1 miliona produktéw jest czesto zbyt
wysoki. Ale za to przy 25 000 koszty sg rozsadne.

2.7.3 Warianty czy Macierzyste?

W wiekszosci przypadkow uwazamy, ze uwzglednienie wariantow
jest lepsze. Mozesz sie zdecydowac tylko na produkty macierzyste,
jesli masz tak wiele wariantéw, ze optymalizacja pliku danych jest
zbyt kosztowna. Koszt przedstawienia niewtasciwych danych
dotyczacych koloru, dostepnosci i innych danych wariantowych
czesto przewyzsza oszczednosci na Twoim pliku danych.

Wiekszos$¢ platform sprzedazowych ma sposéb na eksport
wszystkich wariantéw ze sklepu. Dobre narzedzie do plikéw danych
jest w stanie dostosowad Twoj plik do wymagan kazdego kanatu.

Jesli eksportowane sg tylko produkty macierzyste, wygeneruje nowy
plik ze wszystkimi wariantami, w oparciu o informacje z kanatu tylko
z macierzystymi. Lub mozesz ,,potgczy¢” wszystkie warianty z
plikiem produktéw macierzystych.
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2.8 Zaplanuj KILKA AKTUALIZAC]I dziennie

Doktadne dane majg kluczowe znaczenie dla jakosci pliku. Ceny i
iloSci zmieniajg sie w ciggu dnia. Aktualizowanie plikdbw danych kilka
razy dziennie pomaga zachowac jak najwiekszg doktadnos¢ danych.
Zwiekszy to rowniez skutecznos¢ kampanii.

2.8.1 Korzysci z kilkukrotnych aktualizacji pliku

Doktadne ilosc dostepnych produktow

Reklamowanie produktow, ktére nie sg dostepne, oznacza, ze
wydatki na reklame sg catkowicie marnowane. Jesli klient kliknie
produkt, ktérego juz nie masz w magazynie, bedzie niezadowolony i
jego wrazenia mogg negatywnie wptyngc na Twojg kampanie.

Oferty specjalne

Mozesz oferowac swoim klientom specjalne oferty godzinowe.
Czeste codzienne aktualizowanie plikdw pozwala na bardziej
efektywne zarzgdzanie tym procesem.

Skuteczniejsza zmiana cen

Po zapoznaniu sie z cenami tych samych produktow u konkurencji,
mozesz zdecydowad, ze Twoje ceny muszg zosta¢ dostosowane, aby
byty bardziej konkurencyjne niz inne oferty zakupow online.
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2.8.2 Jak aktualizowac wiele razy dziennie?

Twoj sklep musi wyeksportowac plik wiele razy dziennie lub musisz
zaplanowac wiele pobran w narzedziu do plikéw danych. Pamietaj,
ze pobieranie danych produktu ze sklepu wiele razy dziennie ma
sens tylko wtedy, gdy Twoje kanaty akceptujg czeste przesytanie.

Aktualizacje w Google Merchant Center

Google umozliwia przesytanie pliku tylko raz dziennie, ale akceptuje
takze aktualizacje ceniilosci raz dziennie. Musisz utworzy¢
oddzielny plik o nazwie plik aktualizacji inwentarza Google
zawierajgcy tylko 5 pol:

e id

e cena

dostepnosc

cena wyprzedazy

data wejscia w zycie wyprzedazy

Aktualizacje w Google FTP

Jesli masz konto FTP w Google, mozesz przesytac swoj plik (przez
FTP) wiele razy dziennie. Tutaj znajdziesz wiecej info o tym, jak to
zrobic.

Aktualiazacje w innych kanatach

Inne kanaty rowniez dziatajg z 'pozyskiwanie” (z http) lub
wgrywaniem (przez FTP) ii wszystkie majg swoje wiasne
specyfikacje. Najwazniejszg rzeczg jest sprawdzenie, jak czesto
masz prawo do aktualizacji w danym kanale i upewnienie sie, ze
czestotliwos¢ pobierania jest z tym zgodna.
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Gdy Twdj plik spetnia wszystkie wymagania kanatu i jest jak najlepiej
zoptymalizowany, nadszedt czas na ostatnig runde; Dokonaj
modyfikacji, ktére bedg miaty bezposredni wptyw na zwrot z
inwestycji w kampanie.

Ten rozdziat wyjasnia, w jaki sposéb pliki danych i kampanie sg
powigzane; Mozesz zoptymalizowac swoje kampanie, dodajac i
usuwajgc produkty i dane do swoich plikéw:

3.1 Nie reklamuj wszystkich produktéw
3.2 Usun nierentowne produkty
3.3 Inwestuj w typy produktow
3.4 Dodaj marze do Twojego pliku
3.5 Uzywaj rankingu cen
3.6 Inwestuj w swoje bestsellery
3.7 Obniz stawki przegrywajgcych pozycji
3.8 Uzywaj etykiet niestandardowych
3.9 Promocje
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3.1 Nie reklamuj wszystkich produktow

Dlaczego masz reklamowac wszystkie swoje produkty? Istnieje wiele
dobrych powodow, aby wykluczy¢ réznego rodzaju produkty z
plikdbw danych.

Rozwaz te przyktady jako inspiracje, aby dokona¢ wtasnego wyboru.

Najtansze produkty

Marza brutto na produkcie za 10 zt moze wynosic¢ zaledwie 2,50 zt.
Jesli Twoje CPA przekroczy te liczbe, stracisz pienigdze za kazdym
razem, gdy sprzedasz jeden z tych przedmiotow.

Okrycie letnie w zimie
Po co reklamowac produkty, kiedy nie jest na nie odpowiedni
sezon? Ludzie mogg klikac te reklamy, ale nie kupig produktu.

Konkurencyjne kategorie

Jesli wiesz, ze ,klikacze” zwykle nigdy nie stajg sie ,kupujgcymi” dla
okreslonej kategorii lub marki, poniewaz Twoi konkurenci zawsze
podcinajg Twoje ceny, po co je w ogole reklamowac?

W narzedziu do plikéw danych mozesz tworzy¢ reguty, ktére
pozwalajg wykluczy¢ produkty, oparte na wiecej niz jednym
kryterium.

":: f .::H- mu-u nan Tm a- :
o description Inchades mammer ' * e ]
o catageny 0 Inciuces ™ (=] [&]
wa brand inchudes Pringn [ = I +
Poradnik Optymalizacji Plikow Danych Produktowych 45



03.

3.2 Usun nierentowne produkty

Istnieje wiele produktow, ktére generujg strate zamiast zysku.
Sztukg optymalizacji wydatkow jest zidentyfikowanie ,przegranych”
i usuniecie ich z kampanii.

Przyktadami nierentownych produktéw sa:
- te z duzgiloscig kliknie¢ i matg konwersjg
- duzo konwersji przy bardzo wysokim CPA

Usuwanie nierentownych produktéow jest najwazniejszym
krokiem do zwiekszenia zwrotu z inwestycji.

Jesli nie korzystasz z narzedzia do plikbw danych, musisz przejs¢ do
kazdego kanatu i utworzyc filtry, aby zidentyfikowad nierentowne
produkty. Po zidentyfikowaniu produktéw mozesz kontynuowac i
wykluczyc je z pliku. Poniewaz wiele kanatow nie oferuje Sledzenia,
nigdy nie wiadomo, ktére produkty (sprzedawane na jakich
kanatach) sg optacalne, a ktore nie.

Dobre narzedzie do plikdw danych $ledzi catg Twojg sprzedaz i
sprawia, ze bardzo tatwo jest zidentyfikowac i usung¢ nierentowne
produkty za pomocg kilku klikniec.
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Dodatkowe korzysci:

- Jezeli posiadasz warianty " mozesz rowniez przegladac (i
filtrowac) produkty na '‘poziomie macierzystym': agregowanie
wszystkich odwiedzin i transakcji dla produktu macierzystego
zamiast sprawdzania statystyk wydajnosci dla kazdego wariantu.
Jesli 5 koloréw koszulki ma 200 kliknie¢ i nie zostaty kupione, nie
dziatajg. Po co czeka(, az kazdy kolor otrzyma po 100 klikniec?

- Usuniecie produktéw z kanatu powoduje, ze kampania jest
.czysta”. Twoéj widok kampani nie bedzie 'zanieczyszczony' przez
wykluczone produkty, znajdujgce sie w oddzielnej grupie.
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3.3 Licytuj typy produktow

Wiekszos¢ kanatdw sprzedazowych umozliwia sktadanie ofert w
oparciu o ich kategorie. Niektore kanaty, zwtaszcza Zakupy Google,
pozwalajg Ci licytowad Twoje wiasne typy produktow.

Typ produktu to Twdj sposob kategoryzacji produktow w sklepie
internetowym. Czesto jest taki sam jak nawigacja w Twojej witrynie.
Nie myl go z kategorig produktow Google; to jest ich kategoryzacja.

Kategorie produktéw Google sg czesto uzywane do ustawiania ofert
w kampaniach zakupowych, ale w wiekszosci przypadkdéw sg zbyt
ogolne. Jesli sprzedajesz pierscionki, prawdopodobnie masz w
swoim sklepie pierscionki ze srebra, ztota i z diamentami.

Oddzielne oferty dla kazdego z tych trzech typdw pierscionkdéw nie
sg mozliwe, jesli Twoje oferty sg oparte na kategoriach Google,
poniewaz istnieje tylko jedna odpowiednia kategoria: "Odziez i
Akcesoria > Bizuteria > Pierscionki".

Jak dodawa¢ typy produktéw do Twojego pliku?
1.Zmiana nazwy z Kategorii

Mozesz po prostu zmieni¢ nazwy kategorii na typy produktéw za
pomocg jednej reguty.

Cudput & Mapping type Input

8 product type L] Fefams L Categony L Tor all products =
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2. Stworz typ produktu z opisu

Jesli Twoja platforma nie wyswietla zadnych danych kategorii, nadal
mozesz utworzyc pole dla typu produktu na podstawie stow
kluczowych w opisach (lub innych polach).

@ product_type aod static s Silver Rings [ ]
it cascrigiion Inchudes s ]
and description inchides firg ] -
o Giokd Rings ] H] .
L aeescyiption ¥ inchudes i god i
and & cescription % includes ring i - +
or Mnekinen o |

3.4 Dodaj marze do Twojego pliku

Jesli wiesz, jaka jest marza brutto (lub kategoria marzy) dla kazdego
produktu, mozesz na tej podstawie zoptymalizowac swoje oferty.
Czy moze byc cos$ bardziej skutecznego? Zamiast inwestowac takg
samg kwote na wszystkie buty pitkarskie, mozesz inwestowac wiecej
na te z wysokg marzg (i odwrotnie).

Wiekszos$¢ sprzedawcdw detalicznych nie przechowuje marzy brutto
w danych produktoéw, wiec nie mozna jej eksportowad. Dane
dotyczgce marzy sg zazwyczaj dostepne w systemach finansowych.
Sztuczka polega na wyeksportowaniu danych i potgczeniu ich z
plikiem zrédtowym ze sklepu.

Potgczenie dwoch plikow: pliku zrodtowego i danych finansowych
jest tatwe do wykonania przy uzyciu dobrego narzedzia do plikow
danych.
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Shop info
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3.5 Uzywaj rankingu cen

Ranking cen okresla, w jaki sposéb ceny produktéw wygladajg na tle
konkurencji. Produkt o najnizszej cenie ma range cenowg

1. Jesli jeden z Twoich produktéw ma range 4, oznacza to, ze jest 3
konkurentéw oferujgcych ten sam produkt po nizszej cenie.

Uzyj narzedzia do zmiany cen, aby utworzy¢ zautomatyzowane
reguty

Narzedzie do ustalania rankingu cen umozliwia tworzenie regut i
kryteridow automatycznej zmiany cen w oparciu o ceny
konkurentdéw, typy produktéw, kanaty sprzedazowe lub rynki:

- w przypadku okreslonego typu produktu lub marki zawsze chcesz
miec najlepszg cene, wiec ustaw regute, ktéra automatycznie
spowoduje, ze Twoj produkt bedzie tanszy o 1-10%

- chcesz by¢ numerem jeden w przypadku niektorych produktéw,
ale cena nigdy nie powinna by¢ nizsza niz X

- mozesz wybrac, przeciwko ktérym konkurentom chcesz zmienic
cene. Powiedzmy, ze zawsze chcesz miec najtanszg cene, ale nigdy
nie tansza niz firma A i B, poniewaz zawsze bedg miec taniej od
Ciebie
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Ustal aktualizacje pliku

Gdy ceny zmieniajg sie w sklepie internetowym, musisz upewnic sie,
ze ceny w pliku sg takie same. Nie zareklamujesz produktow, ktére
majg rézne ceny od ceny w sklepie, poniewaz kanaty bedg odrzucad
te produkty.

Optymalizuj swoje pliki za pomoca danych o cenach

Automatycznie eksportuj pozycje cenowg swoich produktow do
narzedzia do plikdbw danych w pliku CSV zawierajgcym 2 kolumny:
unikalny identyfikator i ranking cenowy.

Dzieki informacjom o rankingu cen mozesz tworzy¢ dodatkowe
reguty, takie jak:

1. Chcesz wykluczy¢ produkty z rankingiem cenowym wyzszym niz
3. Nawet jesli dokonate$ ponownej wyceny, reklamowanie produktu
z rankingiem cenowym wiekszym niz 3 nie przyniesie zbyt duzej
sprzedazy. Mozesz wykluczy¢ go z kanatow, na ktérych zajmuje 4
miejsce. Nastepnie, jesli ranga zmieni sie z 4 na 3, produkty zostang
ponownie witgczone.

e Lt Lt Fred -]

o Faa
Exchuds [ 1 | e rank, o Greater Han S 3 Hr H +

2. Aplikacja do wyceny wie, czy produkt konkurencji jest
niedostepny.

By¢ moze w przypadku tego niedostepnego produktu zajmujesz 4
miejsce w Google, ale poniewaz nie ma go obecnie w magazynie,
chcesz ponownie rozpoczgd reklame.
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3.6 Inwestuj w swoje bestsellery

Istnieje zazwyczaj niewielka liczba produktow, ktére generujg
najwiekszg czes¢ przychodow. Inwestowanie w poszczegdblne
produkty to za duzo pracy. Tworzenie oddzielnych ofert dla
niewielkiej liczby bestselleréw jest wykonalne i skupia wysitek na
tym, na czym powinno.

Uzyj filtru, aby zobaczy¢, ktore produkty generujg najwieksze
przychody lub najwiecej konwersji przy doskonatym CPA itp.

= Filtar

Cost/cony. - < * 5 5 b 4

+ Add another
m Claar v Save filter  Winner!

W kampanii Zakupdw Google sensowne bytoby umieszczenie
kazdego produktu w oddzielnej grupie reklam. Upewnij sie, ze
stawki zwyciezcOw sg wyzsze niz stawki w oryginalnej grupie
reklam.

3.7 Obniz stawki przegrywajacych pozycji

Jesli zidentyfikowates$ produkty, ktore sg stabsze, mozesz réwniez
przypisac im znacznie nizszg stawke zamiast usuwac je z kampanii
(jak wyjasniono w 3.2). Powinienes oznaczyc te produkty w pliku,
ktory wysytasz do swoich kanatéw lub oprogramowania do

licytowania. W polu Google mozesz uzy¢ etykiety niestandardowej,
aby tego dokonac
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3.8 Uzywaj etykiet niestandardowych

Etykiety niestandardowe to wedtug Google ,sposdb oznaczania
produktow w pliku danych atrybutami, ktére sg dla Ciebie wazne,
takie jak ,marza”, w celu oddzielenia produktéw o wysokiej i niskiej
marzy”. Innymi stowy, mozesz ustawi¢ osobng stawke dla
wszystkich produktow, ktore sg ,,oznaczone” wysokg marzg. Lub
+Zwyciezcy” lub ,,Przegrani” lub ,niska ranga cenowa”. Wiekszosc
przyktadéw w tym rozdziale wymaga niestandardowej etykiety,
podobnie jak inne atrybuty, ktérych chcesz uzy¢ do licytowania
(kolor lub rozmiar, produkty sezonowe lub produkty wyprzedazowe
itp.)

Najpierw musisz dodac¢ niestandardowe etykiety do swojego pliku.
Najlepiej zrobi¢ to za pomocg narzedzia do plikow danych.

Nastepnie mozesz dostosowad stawki w kampanii zakupowej
Google, dzielgc grupy produktow niestandardowymi etykietami.

3.9 Promocje

Promocje Google to program dla handlowcdw korzystajgcych z
Zakupdéw Google. Umozliwia im dodawanie Promocji do reklam
produktéw w Zakupach Google.

Promocja wyglada w ten sposaéb:
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Shop for stand mixer on Google Sponsored (0

SRED ¢ B

Sunbeam 12 Hamilton KitchenAid Hamilton Bodum 11381
Speed Stand.. Beach Eclectr.. RRKIS0ERE.. Beach4-Qua.. Stand Mixer...
$79.99 $182.89 $209.99 $29.87 $574.99
Mixer Land Wonder Store  Big Warehouse  Fancy Home Appliance Place
% Special offer

Big Warehouse

$25 Off $150+ Kitchen & Dining

Purchase

Expires in 2 days ° Enter code at checkout

KITCHEN Shop

Na przyktad spojrzmy na ponizsze reklamy produktéw. Ktore,
Twoim zdaniem, bedg uzyskiwac najwiecej klikniec?
Prawdopodobnie pierwsza, ktora zawiera oferte specjalng i
ostatnia, ktéra wyraznie daje zna¢, ze cena spadta o0 22%.

Shop for salomon speedcross 3 cl... on Google Sponsored
a.
Salomon Women's  Salomon Salomon Salomon
Speedcross 3 .. Speadcross 3 .. Speodm'm Speadcross ..
Hi.“ $106.73 $115.99 $103.95 $66.55
Cabela's REI Gpm.com = Competitiv... ' Running5...
@ ¥ Specisioffer k ko ko (5) 299 price drop
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Bezptatna wysytka ma ogromny wptyw na sprzedaz detaliczng w
Internecie i jest najwazniejszym powodem porzucania koszyka.
Bezptatna wysytka to decydujgcy czynnik miedzy zakupem danego
produktu w sklepie a zakupem online.

W ponizszym przyktadzie dwdch sprzedawcédw oferuje ten sam
produkt po bardzo podobnej cenie. Jedyng réznicg jest to, iz
wyraznie zaznaczono, ze jeden oferuje bezptatng wysytke, a drugi
nie. Prawdopodobnie pierwsza reklama uzyska wiecej klikniec.

r salomon speedcross 3 on Google alomon speedcross 3 on Google
3 Salomon Speedcrosy 'EEDCRD& m 3p-umm_-. 127608
%&Izﬂﬂﬂl‘ﬂ_ﬂ]ﬁ B.40 €70.79 €B5.00 ﬁ"FEuDGEGSS 3 b.'.l'i
L] £ - T lzaturedroit  SportsS Ekosport IT Cﬂzl:tb.u‘bdnu it orisShos

Promocje mozna wysyta¢ do Google Merchant Center w osobnym
pliku. Nowy plik musi mie¢ nastepujgce wymagane pola: ID
Promocji, Zastosowanie produktu, Typ oferty, Dtugi tytut, Daty
obowigzywania promocji, Kanat odbioru.

Znajdziesz szczegbdtowe instrukcje w tym poscie.
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4. Rozwin swojg strategie wielokanatowa

Pytanie brzmi tak samo dla wszystkich handlowcow, ale odpowiedz
jestinna dla kazdego z nich.

Kazdy kanat ma wtasng specyfikacje kanatu, wiec musisz utworzyc
inny plik dla kazdego kanatu reklamowego. Musisz zdecydowac o

e Rodzaju kanatu
e Jakiego kanatu uzy¢

4.1 Na ktorych kanatach powinienes sie

reklamowac??

Istnieje szeS¢ rodzajow kanatow reklamowych, na ktére handlowcy
mogg eksplorowac:

Wyszukiwarki
Platformy sprzedazowe
Poréwnywarki (CSE)
Sieci Re-targetingowe
Sieci spotecznosciowe
e Sieci partnerskie
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4.1.1 Wyszukiwarki

Dotrzyj do 0s6b, ktdre aktywnie poszukujq produktu.

Gdy uzytkownik szuka konkretnego produktu w Google lub Bing,
wyszukiwarka dopasowuje zapytanie do reklamowanych
produktéw. Nastepnie wyswietla reklame produktu na stronie
wynikow wyszukiwania (SERP).

Sprzedawcy ptacg za klikniecie (CPC). Liczba reklam jest
ograniczona, wiec wyswietlane sg tylko reklamy o najwyzszych
stawkach.

Google

WYSZUKIWARKI

Yandex Bing
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4.1.2 Platformy sprzedazowe

Dotrzyj do 0séb, ktore aktywnie poszukujg produktu.

Rynki sg jak duze domy towarowe, w ktérych konsumenci mogg
kupowac wszystkie rodzaje produktéw. Podstawowa roznica polega
na tym, ze uzytkownicy nigdy nie sg przekierowywani na strone
sprzedawcy. Transakcje sg wykonywane na rynku, a handlowcy
zajmujg sie tylko wysytka.

Amazon i eBay to najwieksze platformy sprzedazowe na Swiecie. W
Europie konkurujg z dziesigtkami lokalnych rynkow.

Rynek pobiera prowizje za kazdg transakcje: waha sie ona od 5 do
15% w zaleznosci od rynku i kategorii produktu.

Wiecej info tutaj.

PLATFORMY

SPRZEDAZOWE
am_g;on ebay ~ »zalando
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4.1.3 Poréwnywarki (Comparison Shopping Engines CSE)
Dotrzyj do ludzi, ktorzy szukajq najlepszej oferty.

Istniejg setki poréwnywarek, od amerykanskich gigantow, takich jak
Connexity czy eBay Commerce Network, przez europejskie sieci,
takie jak Kelkoo czy Idealo, do lokalnych poréwnywarek w kazdym
kraju, takich jak Mail.ru, Beslist.nl czy Ceneo.pl.

Konsumenci mogg wyszukiwac okreslony produkt w porownywarce
i mogg natychmiast poréwnywac ceny oferowane przez réznych
sprzedawcéw. Klikniecie produktu przenosi ich bezposrednio na
strone sprzedawcy.

Najczestszg formg ptatnosci jest koszt za klikniecie (CPC), co
oznacza, ze sprzedawcy ptacg za kazde klikniecie linku do ich strony
internetowej.

connexity

POROWNYWARKI (COMPARISON

SHOPPING ENGINES CSE)

kelkoo beslist.nl
idealo mail
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4.1.4 Sieci Re-targetingowe

Dotrzyj do 0sob, ktore juz odwiedzity Twdj sklep internetowy

Wiekszos¢ oso6b odwiedzi Twojg witryne, sprawdzi produkt i wyjdzie.
Sie€ retargetingowa umozliwia wysSwietlanie reklam produktéw,
ktore byty dla nich interesujgce, w pozniejszym terminie, gdy
odwiedzajg inng witryne. Jest to skuteczna strategia dla wielu

sprzedawcow detalicznych.

Google oferuje re-marketing, podobnie jak Facebook. Istnieje wiele
innych sieci dedykowanych retargetinowi, takich jak Criteo i AdRoll.
Optaty mogg byc¢ rézne od CPC, CPA do CPM.

SIECH

AdRollL

RE-TARGETINGOWE

criteol .

facebook.

Google
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4.1.5 Sieci spotecznosciowe

Dotrzyj do ludzi, ktorzy nie szukajq produktu

Reklamy produktéw sg wyswietlane, gdy ludzie komunikujg sie i
udostepniajg tresci znajomym w sieciach spotecznosciowych, takich
jak Facebook i Pinterest.

Zaletg tych sieci jest to, ze mozesz kierowac reklamy bardzo
konkretnie, mozesz reklamowac swoje produkty osobom o
okreslonych danych demograficznych (kobiety w wieku 30-35 lat w
stanie Nowy Jork) lub okreslonym zainteresowaniom (hobby, praca)
lub podobnym odbiorcom.

SIEC
SPOLECZNOSCIOWE

facebook.
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4.1.6 Sieci partnerskie
Dotrzyj do ludzi, ktorzy nie szukajq produktu

Sieci partnerskie to platformy posredniczgce miedzy wydawcami a
reklamodawcami. Reklamodawcy przesytajg swoje produkty na
platforme, a wtasciciele witryn (wydawcy) mogg wyswietlac te
produkty na swoich stronach internetowych. Kazdy, kto kliknie
reklame, zostanie przekierowany na strone sprzedawcy, aby
dokonac zakupu.

Handlowcy ptacg prowizje za kazdg sprzedaz lub lead. Ta prowizja
jest pobierana przez siec¢ partnerska, ktéra dzieli sie nig z wydawca.
Najpopularniejsze sieci partnerskie to Rakuten Linkshare,
Commission Junction i Shareasale oraz europejscy odpowiednicy,
tacy jak Affiliate Window, TradeDoubler i Zanox.

ZANnoXx.

SIECH

PARTNERSKIE
Tradedoubler () commission junction

@ affiliatevwindow SHAREASALE

@Rakuten
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4.2 Jak wybrac kanat, ktory jest dla Ciebie
najlepszy

Musisz nieco poszperac, aby dowiedzied sie, ktory kanat bedzie dla
Ciebie najlepszy. Oto kroki, ktére mozesz wykonac:

Sprawdz kategorie kanatéw

Niektore kanaty specjalizujg sie w okreslonych kategoriach
produktéw. Sprawdz kilka kanatéw i zobacz, jakie kategorie oferuja.
Jesli majg kategorie dla Twoich produktow, mozesz sprébowac.

Czy sprzedajag produkty konkurencji?

Mozesz zrobic jeszcze wiecej. Wprowadz kilka swoich produktow w
pasku wyszukiwania kanatu i sprawdz wyniki. Czy sprzedajg Twoje
produkty? Czy twoi konkurenci reklamujg sie na tym kanale? Jesli
niewielu konkurentéw oferuje Twoj typ produktdédw, moze sie
okaza(, ze juz wiedzg, ze sie tu nie sprawdzaja.

Metoda préb i btedéw

Nie mozna czegos$ oceni¢ bez przetestowania. Wybierz kilka
kanatow (zacznij od nie wiecej niz 3) i rozpocznij reklame. Po
pewnym czasie mozesz zobaczy¢, ktore kanaty generujg wieksza
sprzedaz i kosztujg mniej. Nastepnie zastgp najgorszy kanat innym
kanatem i sprawdz, czy dziata lepie;.
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Oczywiste jest, ze optymalizacja PLIKOW danych odgrywa duzg role
w optymalizacji kampanii PPC. Skonczyto sie na tym, ze napisatem
wiecej stron niz planowatem i ciesze sie, ze dotarte$ do konca.
Pamietaj o jednej rzeczy:

Kazda optymalizacja z tego e-Booka moze zostac zrealizowana
w ciggu Kilku minut!

Wiekszos¢ optymalizacji dziata u kazdego sprzedawcy. By¢ moze
bedziesz musiat dostosowac je do wtasnych potrzeb, ale mozesz
zaczg€ wdrazac je od razu.

Mam nadzieje, ze skorzystasz z wielu naszych zalecen. Jesli
potrzebujesz porady (lub potrzebujesz narzedzia), chetnie Ci
pomozemy. Daj nam znac na czacie

- jesteSmy (prawie) zawsze dostepni ;-)

Jacques van der Wilt

DataFeedWatch http://www.datafeedwatch.it/contact-us/
support@datafeedwatch.com

POPROS O ANALIZE TERAZ!
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Popros o

KONSULTACJE W DOTYCZACA
PLIKU

Jesli chcesz wiedziec, jak szybko i tatwo
zoptymalizowac swoje pliki, poprawic
wydajnos¢ kampanii reklamowych i strategie
wielokanatowg w 2019 r.

@ DataFeed\Vaich


http://resources.datafeedwatch.com/free-data-feed-consultation
https://resources.datafeedwatch.com/pl/datafeedwatch-schedule-demo

INFORMAC]E

DataFeedWatch to Kontakt

intuicyjne narzedzie

DIY do tworzenia telefon+ 1 (888 ) 8855074 (US)
plikow danych dla telefon+ 44 ( 800 ) 808 5582 ( UK)
kazdego kanatu i telefon+ 31 85 - 8888 540 ( NL)
Sledzenia wydajnosci telefon+ 49 32 211 001561 ( DE)
kampanii dla kazdego www.datafeedwatch.pl

produktu na kazdym support@datafeedwatch.com
kanale. San Mateo, CA 94404

Pliki danych dla
kanatdw

_ Jesli masz jakiekolwiek
sprzedazowych na 5

pytania dotyczgce naszej

kontynentach ustugi, naszej firmy,
optymalizacji Twojego
1000+ kanatéw w 50+ pliku, partnerstwa lub

czegokolwiek innego,

krajach — .
skontaktuj sie z nami


https://www.facebook.com/datafeedwatchapp
https://www.linkedin.com/company/datafeedwatch
https://twitter.com/datafeedwatch

Dziekujemy za
przeczytanie

naszego
eBooka!

@ DataFeed \Waich



